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Abstract (in French and English)

Alors que de nombreuses études se concentrent sur les importations chinoises de matières
premières en provenance d’Afrique, peu a encore été fait sur les exportations de la Chine
vers le continent. Cependant, l’augmentation significative des importations en provenance
de Chine correspond à l’arrivée d’une grande variété de produits manufacturés à bas prix.
Omniprésents, même dans les villages les plus reculés, ils có’incident avec l’entrée de l’Afrique
dans une ère de consommation de masse. Nous allons examiner les conséquences de l’arrivée
des produits chinois dans le quotidien des sociétés africaines. En portant notre attention sur
les produits chinois et leur réception dans les sociétés africaines, nous proposons de ” . Ces
biens sont fréquemment analysés sous le seul prisme de leur prix. Cependant, l’arrivée des
produits chinois en Afrique contribue à l’émergence d’une nouvelle culture matérielle.
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